Лекция 11
Медиадағы жарнама тілінің клммуникативті аспектісі.
[bookmark: _GoBack]Медиа жарнаманың басты критерийі — ойын-сауық. Мақсатты аудиторияның назарын аудару үшін бейнелер, суреттер, фотосуреттер, мәтін немесе дыбыс қолданылады. Офлайн режимде мұндай хабарламалар бұқаралық ақпарат құралдарында, билбордтарда, парақшаларда немесе плакаттарда орналастырылады. Интернетте кез-келген сайт немесе әлеуметтік желі дисплей жарнамасының платформасы бола алады.

Бұқаралық ақпарат құралдарындағы жарнама тауарлар мен қызметтерді сатудың жаппай нарығының дамуына ықпал етеді, сайып келгенде, кәсіпкерлердің өндіріске салған инвестициялары ақталады. Жарнаманың құндылығы оның көптеген дарынды тұлғаларды – суретшілерді, жазушыларды, режиссерлерді, актерлерді, әншілерді және т.б. тартуында. Жарнаманы өнерге айналдыратын да солар.
